


BAKGRUND TILL KAMPANJEN 

Degerfors ska framhävas som en plats för ett rikt socialt liv, 
nära band och solidarisk gemenskap. 

Här finns trygg barndom med glädje, naturnära upplevelser, 
olåsta villadörrar och livslugn. Och en plats där vanligt folk har 
råd med villa och trädgård som eventuella barn kan 
barfotaspringa i. 

Självklart ska budskapen exemplifieras av vad som gör 
Degerfors unikt: sportjuvelen Degerfors IF, det 
högteknologiska järnverket och Degerfors barncertifiering, för 
att nämna några få. Och självklart i Smart Moves lättsamma 
tonalitet. 



Kampanjstart vecka 14 2024

Längd: 3 Veckor 
Målgrupp: Barnfamiljer med kompetens inom ingenjörsyrken 

Kanaler:  Meta (Facebook och Instagram) och LinkedIn
Budget: 50.000 (finansieras av BRO)

Kampanjen består av en kampanjsida och spridning i sociala medier

KAMPANJEN I KORTHET



UTDRAG FRÅN KAMPANJSIDA



UTDRAG FRÅN KAMPANJSIDA



ANNONS LÅNG COPY

I en tallskog nära tropikerna ligger 
Degerfors – den lilla orten med det 
stora fotbollshjärtat. I Degerfors 
prioriterar man sånt som är viktigt 
på riktigt. Som livskvalitet, familjeliv 
och Degerfors IF. Här lever du mer 
för mindre, och hittar allt från 
schyssta jobb, trollskog och sjöar på 
en plats där laget går före jaget.

Vill du också få mer livskvalitet för 
mindre? Upptäck varför du ska välja 
Degerfors!



ANNONS KORT COPY

Kom för fotbollen. Stanna för 
gemenskapen. Degerfors – ett 
smart move. 



RÖRLIGT



RÖRLIGT





Hur presterar kampanjen

Hur många har vi nått?
Hur har vi nått ut till den utpekade målgruppen?

Detta är inte rekryteringskampanj utan varumärkesbyggande 
kampanj för Degerfors kommun.    

Materialet finns kvar och kan återanvändas!

UTVÄRDERING 





ARBETSGIVARE

Arbetsgivare som nämns i kampanjen



thesmartmove.se/degerfors/

LÄNKAR
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